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Figura 4 - BMC das percepcdes dos conceitos dos funcionarios externos (revendedores)

The Business Model Canvas

Key Partners

- Funciondrios
externos
(revendedores);

- Comunicacao,
propaganda e
marketing.

é@

Key Activities

- Propagandas nos
principais veiculos

de comunicacéo;

- Personalidades da
midia vinculadas ao

marketing.

Key Resources

- Preco acessivel;

- Tecnologia
investida nos

produtos.

ol

Value Propositions

- Batom sem brilho,
com alta cobertura,
otima fixacdo e

maior durabilidade;

- Tendéncias de
mercado.

ah
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Customer Relationships @

- Confianca,
fidelidade e
satisfacédo do cliente;

Channels Fg

- Propagandas nos
principais meios de
comunicacéo;

- Catalogos de
vendas.

Customer Segments

- Classes Be C,
publico alvo
feminino

Cost Structure

- Investimentos em tecnologia, em pesquisa, em
desenvolvimento, em incentivo aos revendedores, em

treinamento para osfuncionanos, e em qualidade das matérias
primas que serdo utilizadas para desenvolver o produto;

- Comunicagdo, propaganda e marketing

6 Revenue Streams

- Através da quantidade de produtos que se vende
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